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Der Immobilienbrief

Der Immobilienbrief Stuttgart darf zu Informationszwecken
kostenlos beliebig ausgedruckt, elektronisch verteilt und auf
die eigene Homepage gestellt werden; bei einzelnen Artikeln
oder Auszigen ist im letzten Fall sowie bei Verwendung in
Pressespiegeln stets die Quelle zu nennen. Der Verlag behalt
sich das Recht vor, in Einzelfallen diese generelle Erlaubnis zu
versagen. Eine Verlinkung auf die Homepages des Immobilien-
verlags Stuttgart sowie ein auch nur auszugsweiser Nachdruck
oder eine andere gewerbliche Verwendung des Immobilien-
brief Stuttgart bedarf der schriftlichen Genehmigung des Ver-
lags. Alle friheren Ausgaben des Immobilienbrief Stuttgart, die
Mediadaten sowie grundséatzliche Informationen finden sich
im Internet unter www.immobilienbrief-stuttgart.de. Gastbei-
trage geben die Meinung des Autors und nicht unbedingt die
der Redaktion wieder.

Der Verlag

Im Dezember 2007 wurde der Immobilienverlag Stuttgart in
der Rechtsform einer GbR gegrindet. Der Verlag gibt den
Immobilienbrief Stuttgart heraus, das Branchenmedium fir
die Metropolregion. Die Macher dahinter sind zwei Bruder:
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Stefan Unterreiner, 43 Jahre alt und Grafik-Designer, sowie
Frank Peter Unterreiner, 47 Jahre alt und Immobilienjournalist.

Die Macher

Stefan Unterreiner ist seit 2003 selbststandig, sein Spezial-ge-
biet ist die Produktion von Zeitschriften, Magazinen und Biichern.
Vor der Selbststandigkeit leitete er unter anderem das Projektma-
nagement im Fachbereich Werbung eines gréBeren Unterneh-
mens und verantwortete in einem Fachverlag die Produktion und
das Layout mehrerer Titel. Beim Immobilienverlag Stuttgart ist
Stefan Unterreiner Verlagsleiter und zustandig fir das Layout.
Frank Peter Unterreiner ist der Schreiber im Team. Der Im-
mobilienjournalist konzipierte 1996 die Immobilienbeilagen
der Frankfurter Allgemeinen Zeitung und ist seither flr deren
Redaktion verantwortlich. Er ist ferner Kolumnist bei der Fach-
zeitschrift Immobilienwirtschaft, halt Vortrage, moderiert und
schreibt Fachbicher. Unterreiner lehrt seit 1998 an der HfWU
Hochschule fur Wirtschaft und Umwelt Nirtingen-Geislingen;
2010 wurde ihm der Titel eines Senators E.h. verliehen. Er ist
stellvertretender Vorstandsvorsitzender des Verbands Immo-
bilienwirtschaft Stuttgart und des Immpresseclubs, der Arbeits-
gemeinschaft europaischer Immobilienjournalisten.
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Die Zielgruppe

Der Immobilienbrief Stuttgart will alle erreichen, die im wei-
testen Sinne mit Immobilien zu tun haben. Das ist natdrlich
die Branche selbst, von den Architekten und Fachplanern tber
Makler, Berater und andere Dienstleister bis hin zu Bautragern,
Projektentwicklern, Investoren und Hochschullehrern. Weitere
Zielgruppen sind beispielsweise die mit Immobilienaspekten be-
fassten Mitarbeiter von Banken und 6ffentlichen Verwaltungen,
die Expansionsleiter von Hotel- und Einzelhandelsketten sowie
Unternehmen und Privatpersonen mit Immobilienbestanden.

Die Inhalte

Die einzelnen Immobilienmarkte und wichtige Projekte werden
natdrlich relevante Inhalte sein, ebenso wird der Immobilienbrief
Stuttgart Uber wichtige Veranstaltungen berichten, Branchen-
Internas aufgreifen, Marktteilnehmer vorstellen, beispielsweise
Uber die Arbeit der Wirtschaftsférderer und politische Institu-
tionen schreiben. Gewerbliche Immobilien sind letztlich nur Hul-
len fUr Prozesse. Um etwa eine Werbeagentur aus Hamburg,
einen Maschinenfabrikanten aus Bielefeld oder einen Investor
aus Frankfurt fur die Metropolregion begeistern zu kénnen, ist
ein Blick Gber den immobilienwirtschaftlichen Tellerrand uner-
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lasslich. Die Forschungs- und Wissenschaftslandschaft wird da-
her ebenso beleuchtet wie die Infrastruktur, die Tourismusregion
oder schlicht die Frage: Wie lebt es sich im schwabischen Kern-
land? Auch werden in Schwerpunkt-Ausgaben einzelne Stadte
aus der Metropolregion mit ihren Méarkten und Projekten be-
leuchtet.

Das Zielgebiet

Investoren wie ansiedlungswillige Unternehmen denken in Regi-
onen. Daher deckt der Immobilienbrief Stuttgart bewusst nicht
nur das Gebiet der heutigen Region Stuttgart ab, der Landes-
hauptstadt mit den funf umgebenden Landkreisen. Das ware zu
wenig. Und ebenso bewusst wurde es kein Immobilienbrief Ba-
den-Wirttemberg — das ware zu viel. Das Gebiet der Metropol-
region Stuttgart erscheint hingegen ideal. Es erstreckt sich von
Heibronn bis Tubingen und Reutlingen, von Calw im Schwarz-
wald bis Géppingen und Aalen auf der Ostalb und bildet einen
zusammenhangenden Wirtschaftsraum mit 4,3 Millionen Men-
schen. Bis es eine Metropolregion Stuttgart im real- und verwal-
tungspolitischen Sinne gibt, mag noch viel Zeit vergehen, doch
die wirtschaftliche und gesellschaftliche Realitat verlangt heute
schon ein entsprechendes Denken und Handeln.
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Der Verteiler

Der Immobilienbrief Stuttgart ist fir den Empfanger kostenlos,
aber hoffentlich nicht umsonst. Jeder kann ihn kostenlos aus-
drucken, elektronisch verteilen oder auf die eigene Homepage
stellen. Die Finanzierung erfolgt Uber Anzeigen, wobei An-
zeigen und Redaktion wie bei jedem seridsen Medium streng
getrennt werden. SchlieBlich ist der Immobilienbrief Stuttgart
kein Werbeblattchen, sondern hat inhaltliche Ziele!

Ein jeder kann sich in den Verteiler aufnehmen oder streichen
lassen. Gerne konnen Excel-Tabellen von Personen gemailt
werden (info@immobilienverlag-stuttgart.de), die in den Ver-
teiler aufgenommen werden sollen. Der Verlag versichert, dass
er die Adressen weder an Dritte weitergeben noch fur andere
Zwecke einsetzen wird. Bendtigt werden nur Vorname, Name,
Firma und E-Mail-Adresse.
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Der direkte Verteiler liegt bei zirka 13.000 Adressen, er wird
vom Verlag permanent gepflegt und erweitert. Der indirekte
Verteiler liegt bei geschatzten 20.000 Adressen (Stand Novem-
ber 2011).

Der Immobilienbrief Stuttgart wird bundesweit an die Zielgrup-
pe verschickt, einige Exemplare gehen in das deutschsprachige
Ausland und an Investoren weltweit.
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Erscheinungstermine
Der Immobilienbrief Stuttgart erscheint im Jahr 2012
22mal zu folgenden Terminen:
17. Januar | 31. Januar | 14. Februar | 28. Februar
13. Marz | 27. Marz | 10. April | 24. April
08. Mai | 22. Mai | 19. Juni | 10. Juli | 24. Juli
07. August | 11. September | 25. September
09. Oktober | 23. Oktober
06. November | 20. November
04. Dezember | 18. Dezember

Anzeigenpreise
Die Konditionen fir Anzeigenschaltung:

Rabattierungen gelten fiir Anzeigenschaltungen innerhalb von zwélf Monaten,
unabhéngig vom Kalenderjahr.

Belegung 22 Elf bei Einzel-

Ausgaben Ausgaben schaltung
Ganze Seite 48.000 Euro 30.000 Euro 3.300 Euro
Halbe Seite 33.000 Euro 20.000 Euro  2.400 Euro
Drittel Seite  24.000 Euro 15.000 Euro 1.650 Euro
Viertel Seite  19.200 Euro 12.000 Euro 1.300 Euro

Alle Preise sind netto — siehe AGB § 13
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Anzeigenabgabe

Abgabeschluss der druckfertigen Anzeigen ist zehn Tage vor
dem Erscheinungstermin oder nach Absprache.

Entweder auf Datentrager (CD, DVD, USB-Stick oder per
E-Mail) an: verlag@immobilienverlag-stuttgart.de.

Anzeigenformate

(Endformate) im Beschnitt im Satzspiegel
Ganze Seite 210 x 297 mm 190 x 277 mm
Halbe Seite 210 x 148 mm 190 x 133 mm
Drittel Seite 210 x 100 mm 190 x 85 mm
Viertel Seite 210x 75 mm 190 x 60 mm

Weitere Anzeigenformate und Textfeldanzeigen nach Absprache

Bitte bei Anzeigen im Beschnitt 3 mm Rumdumbeschnitt
zusatzlich einplanen.

Datenformate:

- Druckfahiges PDF oder EPS (Schriften in Pfade).

- Offene Dokumente: Indesign (bis CS4), Quark-X-Press
(bis 7.3) mit Bildern und Schriften.

Weitere Datenformate nach Absprache.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

Der Verkauf aller Inserate und sonstigen werblichen Inhalte erfolgt auf der Grundlage der
nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen unter Ausschluss entgegenstehender
Geschéaftsbedingungen des Auftraggebers.

1. Werbeauftrag

(1) ,Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist
der Vertrag zwischen der Immobilienverlag Stuttgart GbR (nachfolgend ,Anbieter”) und
einem Werbetreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend , Auftraggeber”) tber
die Schaltung einer Anzeige oder eines Werbemittels in Informations- und Kommunika-
tionsdiensten oder im Internet, zum Zwecke der Verbreitung.

(2) Fur den Werbeauftrag gelten ausschlieBlich die vorliegenden Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen sowie die Preisliste des Anbieters, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil bil-
det. Die Gultigkeit etwaiger Allgemeiner Geschaftsbedingungen des Auftraggebers oder
sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen nicht
Ubereinstimmen, ausdriicklich ausgeschlossen.

2. Werbemittel

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschéaftsbedingungen kann zum Beispiel
aus einem oder mehreren der nachfolgend genannten Elemente bestehen: aus einem Bild
und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u. a. Banner, Button), aus einer sen-
sitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten
Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z. B.
Link, Hyperlink).

(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung oder des Werbeumfeldes nach Einschatzung
des Anbieters nicht als solche erkennbar sind, werden vom Anbieter als Werbung deutlich
kenntlich gemacht, ohne dass dies einer Genehmigung des Auftraggebers bedarf. Der
Anbieter ist bei der inhaltlichen Gestaltung des Umfeldes des Werbemittels grundsatzlich
frei, soweit vertraglich nicht etwas anderes schriftlich vereinbart wurde.

(3) Der Auftraggeber hat sicherzustellen, dass tber die Werbemittel nicht auf irgendwelche Daten
oder andere Websites zugegriffen werden kann, die gegen geltendes Recht oder gegen Rech-
te Dritter verstoBen und insbesondere keine sittlich anstoBigen (insbesondere rassistischen,
pornografischen, gewaltverherrlichenden, beleidigenden oder obszénen) Inhalte aufweisen.
Sollte dies der Fall sein, so gelten die Punkte 9 und 10 dieser AGB entsprechend.

3. Vertragsschluss
(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grund-
satzlich durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende Bestatigung des Auftrags durch
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den Anbieter zustande. Auch bei miindlichen oder fernmtindlichen Bestatigungen liegen
die Allgemeinen Geschaftsbedingungen zugrunde.

(2) Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbe-
agentur zustande, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbetrei-
bender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich benannt werden.
Der Anbieter ist berechtigt, von den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.

(3) Werbung fur Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbetreibenden oder sonstigen
Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts (z. B. Banner-, Pop-up-Werbung etc.) bedarf ei-
ner zusétzlichen schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

4. Abwicklungsfrist
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner Werbemit-
tel eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres ab Vertragsabschluss abzuwickeln.

5. Auftragserweiterung

Der Anbieter erbringt ausschlieBlich die im jeweiligen Werbeauftrag aufgeftihrten und verein-
barten Leistungen. Der Auftraggeber ist jedoch berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Punkt 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazitat auch tber die im
Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel, gegen gesonderte Vergiitung, abzuru-
fen. Eine solche Auftragserweiterung bedarf der schriftlichen Vereinbarung.

6. Nachlasserstattung

(1) Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfllt, die der Anbieter nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschieds-
betrag zwischen dem gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Anbieter zu erstatten.

7. Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgeméBe, insbesondere dem Format oder den
technischen Vorgaben des Anbieters entsprechende Werbemittel rechtzeitig und vollstan-
dig vor Schaltungsbeginn anzuliefern sowie sicherzustellen, dass durch die Werbemittel
keine Gefahren ausgehen, etwa durch Viren oder sonstige technische Probleme. Sollten
dem Anbieter aus der Verwendung der vom Auftraggeber tberlassenen Werbemittel Scha-
den entstehen, hat der Auftraggeber fir diese einzutreten.

(2) Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels endet sechs Monate nach
seiner letztmaligen Verbreitung.

(3) Kosten des Anbieters fiir vom Auftraggeber gewtinschte oder zu vertretende Anderungen
des Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen. Ab dem im Angebot angegebenen
Anlieferungstermin sind Anderungen von GréBen, Formaten, Ausstattungen und Platzie-
rungen nur nach Absprache méglich. Der Auftraggeber tragt die Gefahr der Ubermittlung
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des zur Veroffentlichung bestimmten Materials, insbesondere die Gefahr fir den Verlust
von Daten.

(4) Datentrager oder sonstige Unterlagen des Auftraggebers werden ihm nur auf sein Verlan-
gen und auf seine Kosten zuriickgesandt. Die Gefahr hierfir tragt der Auftraggeber.

8. Ablehnungsbefugnis

(1) Der Anbieter behalt sich vor, Werbeauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — abzulehnen bzw. zu sperren, insbesondere wenn nach seiner Auffassung deren
Inhalt gegen geltendes Recht oder behordliche Bestimmungen verstdBt, Rechte Dritter
verletzt werden oder deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren
beanstandet wurde oder deren Veréffentlichung fur den Anbieter wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist. In diesen Féllen wird der Anbieter den
Auftraggeber unverziglich darber informieren, dass er das Werbemittel nicht verdffent-
lichen bzw. sperren wird. Anspriche jeglicher Art des Auftraggebers gegen den Anbieter
sind in diesem Zusammenhang ausgeschlossen.

(2) Insbesondere kann der Anbieter ein bereits veréffentlichtes Werbemittel zurtickziehen, wenn
der Auftraggeber nachtraglich Anderungen der Inhalte des Werbemittels selbst vornimmt oder
die Daten nachtraglich verandert werden, auf die durch einen Link verwiesen wird, und hier-
durch die Voraussetzungen des Absatzes 1 erfillt werden. Absatz 1 Satz 2 gilt entsprechend.

(3) Der Anbieter ist berechtigt, die Veréffentlichung eines Werbemittels von einer vorherigen
schriftlichen Zusicherung des Auftraggebers Gber die rechtliche Zulassigkeit der Werbung
bzw. von der Abgabe einer Freistellungserkldrung durch den Auftraggeber abhangig zu
machen und/oder die Dateien auf Kosten des Auftraggebers von einer sachverstandigen
Stelle auf rechtliche Zulassigkeit prifen zu lassen.

(4) Eine Prufpflicht des Anbieters bezuglich der RechtmaBigkeit des Werbemittels besteht je-
doch nicht.

9. Rechtegewaéhrleistung des Auftraggebers

(1) Der Auftraggeber gewéhrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforder-
lichen Rechte besitzt, keine Rechte Dritter (insbesondere gewerbliche Schutzrechte, Urhe-
berrechte, Personlichkeitsrechte etc.) oder sonstigen gesetzlichen Bestimmungen verletzt
und die Werbemittel keine sittlich anstoBigen Inhalte (vgl. Punkt 2 Absatz 3) aufweisen.
Der Auftraggeber stellt den Anbieter im Rahmen des Werbeauftrags von allen Ansprichen
Dritter frei, die wegen der Verletzung entsprechender gesetzlicher Bestimmungen oder
der Rechte Dritter geltend gemacht werden. Ferner wird der Anbieter von den Kosten zur
notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Anbie-
ter nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung
gegenuber Dritten zu unterstitzen.

(2) Absatz 1 gilt bei Einleitung eines strafrechtlichen oder behérdlichen Verfahrens gegen den
Anbieter aufgrund eines Werbemittels entsprechend.
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(3) Der Auftraggeber Ubertragt dem Anbieter samtliche fur die Nutzung des Werbemittels
in Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nut-
zungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfalti-
gung, Verbreitung, 6ffentlichen Zuganglichmachung, Ubertragung, Sendung, Entnahme
aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fur die Durchfuh-
rung des Auftrags notwendigen Umfang.

Die in Absatz 3 genannten Rechte werden in allen Fallen 6rtlich unbegrenzt tbertragen und

berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannter technischenr Verfahren sowie aller bekann-

ter Formen der Online-Medien.

10. Gewabhrleistung des Anbieters

(1) Der Anbieter gewéhrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem je-
weils Gblichen technischen Standard entsprechende, bestmdgliche Wiedergabe des Wer-
bemittels.

(2) Bei ungentigender Wiedergabequalitat des Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch
auf eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem AusmaB, in dem der Zweck des
Werbemittels beeintréchtigt wurde. Bei Fehlschlagen, Unzumutbarkeit oder Unméglichkeit
der Ersatzwerbung hat der Auftraggeber nach MaBgabe der gesetzlichen Bestimmungen
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgangigmachung des Auftrags.

(3) Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der Auftrag-
geber bei ungentgender Darstellung/Wiedergabe keine Anspriche, soweit die ungenu-
gende Darstellung/Wiedergabe hierauf beruht. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten
Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor Veréffentlichung der nachstfol-
genden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist. Der Auftraggeber hat das in Auftrag
gegebene Werbemittel unverziglich nach seiner ersten Schaltung zu prifen und einen
eventuellen Mangel, der sich zeigt, unverzuglich schriftlich gegentiber dem Anbieter an-
zuzeigen. Bei fehlender Mangelanzeige gilt die Ausfihrung des Auftrages als genehmigt.
Bei rechtzeitiger Mangelanzeige beschrankt sich die Haftung des Anbieters auf Nacherful-
lung in Form der Nachbesserung bzw. Ersatzverdffentlichung. Im Falle des Fehlschlagens
bzw. der Unméglichkeit der Nacherftllung kann der Auftraggeber die Herabsetzung der
VergUtung oder die Ruckgangigmachung des Vertrages verlangen.

11. Leistungsstérungen

Fallt die Durchftuihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der Anbieter nicht zu vertreten
hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen technischen Griinden), insbesondere wegen
Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen
aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z. B. anderen Providern), Netzbetreibern oder
Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Griinden, so wird die Durchfihrung des Auftrags
nach Maglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und fir den Auftraggeber
zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Storung bleibt der Vergttungsanspruch des Anbieters
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bestehen. Falls der Auftrag nicht innerhalb angemessener und zumutbarer Zeit nachgeholt
werden kann, hat der Auftraggeber Anspruch auf Riickzahlung der von ihm insoweit entrich-
teten Vergltung. Weitere Anspriiche des Auftraggebers sind ausgeschlossen.

12. Haftung

Eine Haftung des Anbieters auf Schadens- oder Aufwendungsersatz — gleich aus welchem
Rechtsgrund — besteht nur, wenn der Schaden bzw. die Aufwendungen auf Vorsatz oder gro-
be Fahrlassigkeit des Anbieters zurtickzufiihren sind oder durch schuldhafte Verletzung einer
verkehrswesentlichen Pflicht (Kardinalpflicht) in einer das Erreichen des Vertragszwecks gefahr-
denden Weise vom Anbieter verursacht wurden. Haftet der Anbieter nach den vorstehenden
Grundsatzen dem Grunde nach, ohne dass Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit vorliegt, so ist die
Haftung des Anbieters der Hohe nach auf den typischen Schadens- bzw. Aufwendungsumfang,
der zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses vernuinftigerweise voraussehbar war, und auf das far
die betreffende Anzeige zu zahlende Entgelt begrenzt. Die vorstehenden Haftungsbeschran-
kungen bzw. -ausschliisse gelten nicht bei schuldhafter Verletzung von Leben, Korper und Ge-
sundheit, fur Haftungsanspriiche nach dem Produkthaftungsgesetz sowie im Falle einer vertrag-
lich vereinbarten verschuldensunabhangigen Einstandspflicht. Soweit die Haftung des Anbieters
nach den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch fur die
personliche Haftung ihrer Organe, Arbeitnehmer, Vertreter und Erfullungsgehilfen.

13. Preisliste

(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung aktuell verdffentlichte Preisliste. Fiir vom
Anbieter bestatigte Auftrage sind Preisénderungen allerdings nur wirksam, wenn sie vom
Anbieter mindestens einen Monat vor Ver6ffentlichung des Werbemittels angekindigt
werden. Im Falle einer Preiserh6hung steht dem Auftraggeber ein Rucktrittsrecht zu. Das
Rucktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung Gber die Preiser-
hohung ausgelbt werden.

(2) Eventuelle Nachlasse bestimmen sich nach der jeweils gultigen Preisliste. Grundsatzlich
sind aber keine Agenturrabatte vorgesehen. Werbeagenturen und sonstige Werbemittler
sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbe-
treibenden an die Preislisten des Anbieters zu halten.

(3) Wird der Auftrag durch den Auftraggeber nicht innerhalb der vereinbarten Laufzeit erfullt,
d. h., ruft der Auftraggeber die Werbung nicht innerhalb der Laufzeit ab oder gerat er mit
der Zahlung der Rechnungen in Verzug, erfolgt eine Riickbelastung entsprechend den im
Tarif festgelegten Rabattstufen.

14. Zahlungsverzug

(1) Zahlungsanspriiche des Anbieters sind zahlbar spatestens 14 Tage nach Rechnungszugang.
Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden gegentber Privatkunden Zinsen in Hohe von
5 % Uber dem Basiszinssatz bzw. im Geschéftsverkehr 8 % Uber dem Basiszinssatz berech-
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net. Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags
bis zur Zahlung zurtickstellen und fur die restliche Schaltung Vorauszahlung verlangen.

(2) Objektiv begrtindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers berechtigen den
Anbieter, auch wahrend der Laufzeit des Vertrages das Erscheinen weiterer Werbemittel
ohne Ruicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

15. Kiindigung
Kundigungen von Werbeauftragen mussen schriftlich oder per E-Mail erfolgen.

16. Datenschutz

Der Werbeauftrag wird unter Beriicksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Be-
stimmungen abgewickelt. Bestandsdaten werden nur zur Ausfihrung und Abwicklung des
Auftrages gespeichert und verwendet und ggf. an beteiligte Kooperationspartner/Erfullungs-
gehilfen weitergegeben. Ansonsten erfolgt eine Weitergabe, Verarbeitung und Nutzung der
Bestandsdaten nur, sofern der Auftraggeber einwilligt oder dies datenschutzrechtliche Vor-
schriften oder ein anderes Gesetz zuldsst.

17. Erfillungsort/Gerichtsstand/sonstige Regelungen

(1) Erfallungsort fur samtliche Leistungen nach dem Werbeauftrag ist der Sitz des Anbieters.

(2) Gerichtsstand fur samtliche Streitigkeiten aus dem Werbeauftrag im Geschéaftsverkehr mit
Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlichrechtlichem
Sondervermdgen ist der Sitz des Anbieters. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt
des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohn-
lichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, gilt als Gerichtsstand der
Sitz des Anbieters als vereinbart.

(3) Der Werbeauftrag und diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen unterliegen ausschlieB-
lich deutschem Recht.

(4) Erganzungen und/oder Abanderungen des Werbeauftrages oder dieser Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen bedurfen der Schriftform. Dies gilt gleichermaBen fur die Aufhebung
des Schriftformerfordernisses selbst.

(5) Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Werbeauftrages oder dieser Allgemeinen
Geschéftsbedingungen unwirksam sein oder werden, so wird dadurch die Gultigkeit der
Ubrigen Bestimmungen nicht berthrt. Die unwirksame(n) Bestimmung(en) werden viel-
mehr im Wege der ergédnzenden Vertragsauslegung durch eine solche Regelung ersetzt,
die dem von den Vertragsparteien mit der/den unwirksamen Bestimmung(en) erkennbar
verfolgten wirtschaftlichen Zweck méglichst nahekommt. Entsprechendes gilt fir die Aus-
fullung etwaiger Regelungsliicken.

Stand: 04. November 2011
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